
都心集客アクションプラン・キックオフイベント 
都心集客アクションプランによる都心部の集客に向けた今年度の取組として、以下の 

３イベントを実施したので報告するもの。 

第１弾 北九州フードフェスティバル 2014

● 日 時 平成 26 年 10 月 31 日（金）～11 月 3 日（月） 

● 場 所 あさの汐風公園 

● 主 催 北九州フードフェスティバル実行委員会 

● 共 催 北九州市 

● 概 要 市内飲食店・農家の料理・食材をお持ちよりし、 

       お洒落な雰囲気の中で食文化を楽しむイベント 

       【来場者数：１０,０００人】 

第２弾 小倉駅クリスマスツリー2014

● 日 時 平成 26 年 11 月 14 日（金）～12 月 25 日（木） 

       17:00～22:00 点灯 

● 点灯式：11 月 14 日（金）18:30～19:00 

       ・オーケストラフラッシュモブ 

       ・サプライズプロポーズ 

● 場 所 小倉駅構内 

● 主 催 北九州市 

● 概 要 駅構内九州最大級のクリスマスツリーを設置 

       【来場者数：約８０万人】 

第３弾 北九州ポップカルチャーフェスティバル 2014

● 日 時 平成 26 年 12 月 6 日（土）、7日（日） 

       10:00～20:00 

● 場 所 小倉駅新幹線口 

      （あるある City、西日本総合展示場、 

              あさの汐風公園等） 

● 主 催 北九州市  

● 共 催 あるある City 

       (公財)西日本産業貿易ｺﾝﾍﾞﾝｼｮﾝ協会 

● 概 要 あるある City とタイアップした 

              小倉駅新幹線口エリアにおける 

    ポップカルチャーの一大イベント 

【来場者数：１７万人】 
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北九州フードフェスティバル２０１４ 

○期   間  平成 26 年 10 月 31 日（金）～11 月 3 日（月） 

○場   所  あさの汐風公園 

○主   催  北九州フードフェスティバル実行委員会 

○共   催  北九州市 

○集 客 数  １万人 

○出店店舗数  ２０店舗 

○主なメニュー ・アサード…南米式バーベキュー 

     ・フィッシュ＆チップス 

     ・チキンケバブ 

     ・ベルギービール／ワイン 

○主なステージ ・ベリーダンス 

 イベント  ・スケートボード デモンストレーション 

     ・サンバダンス 

     ・ジャズピアノ演奏 

○効果  

  市内店舗、地元食材の PR の場となり、イベントで知った店への来客へつながる

など、イベント終了後も街全体の活性化につながった。 

◇期間中の様子 
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小倉駅クリスマスツリー２０１４ 

○期   間   平成 26 年 11 月 14 日（金）～12 月 25 日（木） 

○場   所   ＪＲ小倉駅構内 

○主   催   北九州市 

○集 客 数   ８０万人 

○点 灯 式   ・オーケストラ・フラッシュモブ 

      ・サプライズプロポーズ 

         （マスコミとのタイアップにより実施しテレビ放映。 

          クリスマスにふさわしい感動的な点灯式となった。） 

○効   果    写真を撮る人や待ち合わせ場所とする人が多く見られ、北九州

市の玄関口である JR 小倉駅のイメージアップが図られた。 

◇点灯式の様子 
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北九州ポップカルチャーフェスティバル２０１４ 

○期   間  平成 26 年 12 月 6 日（土）、7 日（日） 

○場   所  ＪＲ小倉駅新幹線口エリア 

   （あさの汐風公園、西日本総合展示場、あるある City 等） 

○主   催  北九州市 

○共   催  (株)あるある City、(公財)西日本産業貿易ｺﾝﾍﾞﾝｼｮﾝ協会 

○集 客 数  １７万人 

○主なイベント ・パトレイバーイングラム デッキアップイベント 

  ・「妖怪ウォッチ」イベント 

  ・人気カードゲームの世界大会の地区予選 

  ・ご当地アイドル、ご当地ヒーローショー、ご当地グルメ 

  ・警察、消防、自衛隊車両展示 

  ・痛車展示 

  ・アニうた KITAKYUSHU 

○効   果      

・JR 小倉駅の乗降客の増加、駅ひまわりプラザの売上の増加といった経済効果  

・ツイッター、YouTube 等ＳＮＳに数多く掲載されるなど北九州市のＰＲ効果 

・「あるある City」の入場者数が B1 グランプリ開催時を超え過去最高となるなど 

 小倉駅新幹線口の集客効果 

があった。 
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